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2 Source: UN data from Global Harvest Initiative GAP Report (2011). 

Porcentaje del 
crecimiento por 

región 

EL CRECIMIENTO DEL MUNDO 



• El que tiene ingresos medios entre 10 y 100 
u$s/día 
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2009 2020 2030

América del Norte 338 333 322

Europa 664 703 680

América Central y del Sur 181 251 313

Asia-Pacífico 525 1740 3228

Africa Subsahariana 32 57 107

Oriente Medio y Norte de Africa 105 165 234

Total Clase Media 1.845         3.249         4.884         

Población mundial 6.835         7.716         8.424         

27% 42% 58%
Fuente: Ernst & Young, 2011

La clase media en el mundo
¿De cuántas Argentinas estamos hablando? 

LA CLASE MEDIA DEL MUNDO 



AGROINDUSTRIA PRESENTE EN TODO EL PAÍS 

Frutas tropicales, 
cultivos andinos, 

chacinados 
golosinas 

Azúcar, legumbres, 
frutas cítricas, jugos 

de frutas 
concentrados 

Especias, harinas, 
panificados, sal, 
vinos, aceite de 

oliva 

Frutas de pepita, 
frutas de carozo, 

conservas, 
vegetales, aderezos 

Carne ovina, frutas 
finas, miel, bebidas 

analcohólicas, 
aguas 

Arroz, té, yerba 
mate, carne aviar, 
aceites esenciales, 

productos de la 
acuicultura 

Pastas alimenticias, 
galletitas, aceite de 
maíz, girasol y soja, 

productos de la 
pesca 

Productos lácteos, 
carne vacuna, 
carne porcina, 

vegetales 
ultracongelados 

Maquinaria 
agrícola 

Biotecnología 

Bioenergía 

Biorremediación 

Alimentos y 
bebidas 

Servicios y tecno 
de procesos 

Foresto-industria 



COMPETITIVIDAD DEL SECTOR EN ARGENTINA 

CAPITAL HUMANO 

CLIMA 

ADOPCIÓN DE 
TECNOLOGÍA 

SUELOS 

INFRAESTRUCTURA Y 
MERCADOS 

ESCALA 



MOTOR DEL DESARROLLO ARGENTINO Y LA 

INSERCIÓN EN EL MUNDO 

Exporta más de 35.000 millones de 
USD anuales a más 180 destinos1   

62% DE LAS 
EXPORTACIONES 

ARGENTINAS 

Emplea a más de 1.9 millones de 
personas2   

Fuentes: 1: OPEX (INDEC); 2: CEPAL 
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ARGENTINA ES UNO DE LOS JUGADORES 

MÁS IMPORANTES A NIVEL MUNDIAL 

• Aceite de soja 
• Jugo de limón 
• Aceite de maní 
• Peras 
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• Maíz 
• Miel 
• Yerba mate 
• Porotos secos 
• Aceite de girasol 
• Jugo de uva 

2y3 

• Ajo 
• Ciruelas desecadas 
• Maní 
• Aceitunas en conserva 
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RANKING 

MUNDIAL DE 

EXPORTACIÓN 

PRODUCCIÓN DE ALIMENTOS 



ALGUNOS LOGROS QUE YA GENERAN 

RESULTADOS  
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Eliminación y reducción de 
Derechos de Exportación 

Apertura de exportaciones 

Liberación de importaciones 

Trabajo en conjunto con otros 
Ministerios 

Diálogo con el mundo 

Ministerio de “puertas abiertas” 

Participación porcentual de Alimentos y 

Bebidas en las Exportaciones argentinas 

(primer trimestre) 

+25% 

Fuente: INDEC, 2016 



+50% 
(100  150 mill. de  tn.)  

+20%  
(11,5  14 mil 
mill. de litros)  

+15%  
(5,2  6 mill. de tn. 

de carnes)  

Frutas y Hortalizas  → 
objetivo: 300 

gr/hab/día 

Fiscalización y 
transparencia  

Crecimiento producción 
Industria de Alimentos: 

+2% anual 

POTENCIAL A 2020 

+80%  
(12,2  22 mill. tn 

rollos)  

Fuente: Minagro, 2016 



QUEREMOS POTENCIAR EL DESARROLLO 

DEL SECTOR: 4 EJES ESTRATÉGICOS 

Máximo potencial 
productivo en cada espacio 
territorial en forma 
sostenible 

Diferenciación y agregado de 
valor en origen con foco en 

economías regionales 

Exportación de  
productos y servicios 
agroindustriales 
diversificando mercados 

Competitividad y 
transparencia de las cadenas 

agroindustriales 



CONSUMO DE ALIMENTOS 

EVOLUCION ESPERADA AL 2030 

Oleaginosas 53% Cereales 41% 

Lácteos 47% Carnes 43% 

Fuente: FAUBA – Universidad Austral, 2015 
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Tasas de crecimiento 
Países desarrollados 

Países en desarrollo 

PROTEINA ANIMAL (2023) 
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Derivados de la Soja 

Derivados de colza, 
lino, arroz, grabanzo 

Derivados de quinoa y chia 

Algas 

Insectos 
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PROTEINAS ALTERNATIVAS A LAS QUE 

CONOCEMOS 

Fuente: Lux Research Inc (2015)  

Síntesis Biológica 

Residuos Agrícolas 



• La etapa de las proteínas animales. 

• Se inicia la etapa de las proteínas alternativas. 

• El valor agregado en la integración de toda la 
cadena y en los atributos de los productos. 

• La cultura del comprador es importante, porque la 
quiere mantener o porque la quiere cambiar. 

• Venderemos “experiencias” 
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¿QUE SE NOS VIENE? 




