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EL CRECIMIENTO DEL MUNDO 4
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LA CLASE MEDIA DEL MUNDO ¢
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AGROINDUSTRIA PRESENTE EN TODO EL PAIS e
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COMPETITIVIDAD DEL SECTOR EN ARGENTINA e
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MOTOR DEL DESARROLLO ARGENTINO Y LA

INSERCION EN EL MUNDO
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ARGENTINA ES UNO DE LOS JUGADORES
MAS IMPORANTES A NIVEL MUNDIAL

PRODUCCION DE ALIMENTOS
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ALGUNOS LOGROS QUE YA GENERAN
RESULTADOS

v s s JR— . Participacion porcentual de Alimentos y
Eliminacién y reduccion de Bebidas en las Exportaciones argentinas
o DEFECHOS de Exportacion (primer trimestre)
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POTENCIAL A 2020 e
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Fuente: Minagro, 2016



QUEREMOS POTENCIAR EL DESARROLLO 4
DEL SECTOR: 4 EJES ESTRATEGICOS

Maximo potencial
productivo en cada espacio
territorial en forma
sostenible

Exportacion de
productos y servicios
agroindustriales
diversificando mercados

Diferenciacion y agregado de
valor en origen con foco en
economias regionales

Competitividad y
transparencia de las cadenas
agroindustriales




CONSUMO DE ALIMENTOS
EVOLUCION ESPERADA AL 2030

Biodiesel Is a clean burning
*om domestic, renewable resources.
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PROTEINA ANIMAL (2023)
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PROTEINAS ALTERNATIVAS A LAS QUE
CONOCEMOS
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¢QUE SE NOS VIENE?

* La etapa de las proteinas animales.
* Seinicia la etapa de las proteinas alternativas.

* El valor agregado en la integracion de toda la
cadena y en los atributos de los productos.

* La cultura del comprador es importante, porque la
guiere mantener o porque la quiere cambiar.

* Venderemos “experiencias”
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